Allgemeine Geschaftsbedingungen fir die Zusammenarbeit von Jasper
Werbeservice und Werbungtreibendem

Diese Geschéftsbedingungen enthalten allgemein branchenibliche und anerkannte
Regeln und sind fir die reibungslose Zusammenarbeit zwischen dem Jasper
Werbeservice (hachstehend ,Agentur’) und ihren Auftraggebern (nachstehend
.Klient*) zu verstehen.

Die nachstehenden Allgemeinen Geschéaftbedingungen liegen, sofern nicht
ausdricklich etwas Gegenteiliges vereinbart wurde, allen vorliegenden und kiinftigen
Vertréagen zwischen Agentur und Klient zugrunde, auch wenn dies kinftig nicht mehr
ausdricklich im Einzelfall vereinbart werden sollte. Eigene Bedingungen werden nur
Vertragsbestandteil, wenn dies ausdriicklich vereinbart wurde.

81) Die Agentur verpflichtet sich, alle ihr im Rahmen der Zusammenarbeit mit
dem Klienten zur Kenntnis gelangenden Geschaftsgeheimnisse mit der Sorgfalt
eines ordentlichen Kaufmanns zu wahren und alle diesbezuglichen Informationen
und Unterlagen  vertraulich  zu  behandeln. Die  Sorgfalts- und
Verschwiegenheitspflicht wahrt Gber das Vertragsende hinaus und gilt auch, wenn
eine Zusammenarbeit nicht zustande kommt.

82) Die Agentur arbeitet als selbststdndiges, unabhangiges Unternehmen nach
treuh&nderischen Gesichtspunkten. Sie ist bemiht, entsprechend der Aufgaben- und
Terminvorgabe des Klienten, die fir die Erfullung des Auftrages erforderlichen
personellen und sachlichen Voraussetzungen bereitzustellen, in der Beratung
absolute Objektivitat zu wahren und die Interessen des Klienten, insbesondere auch
bei der Auswahl und Beauftragung Dritter in jeder moglichen Form zu vertreten.

83) Die Agentur ist bereit, aufgrund besonderer Vereinbarung wahrend der
Vertragsdauer kein Produkt eines anderen Werbungtreibenden agenturmagig zu
betreuen, das zu dem diesen Vertrag betreffenden Produktbereich/Dienstleistung in
direktem oder indirektem Wettbewerb steht.

84) Bei Auftragsdurchfihrung ist die Agentur verpflichtet, sich hinsichtlich der zu
treffenden MalRnahmen mit dem Klienten abzustimmen und ihm die Entwurfe fur die
vorgeschlagenen  Werbemittel, die eingeholten  Kostenvoranschlage und
Kalkulationen zur Bewilligung vorzulegen.

Die Agentur (Uberwacht die ordnungsgeméafRe Durchfihrung aller
WerbemaBnahmen. Es steht im Ermessen der Agentur, fur die Ausfuihrung ihrer
Grundleistungen ihr geeignet erscheinende Dritte heranzuziehen.

Werden von der Agentur im Zuge der Produktionsabwicklung Fremdangebote
eingeholt, jedoch der Auftrag vom Klienten anderweitig vergeben, so berechnet die
Agentur die fur die Angebotseinholung aufgewendeten Leistungen nach Zeit und
Kostenaufwand.

Wird ein Fremdauftrag Uber die Agentur abgewickelt, berechnet sie 17,65% des
Auftragswertes als Bearbeitungspauschale. Fir Auftrage, die im Namen und auf



Rechnung des Klienten erteilt werden, Ubernimmt die Agentur gegeniber dem
Werbedurchfiihrenden keinerlei Haftung. Die Agentur tritt lediglich als Mittler auf.

85) Wird die Agentur mit einer Prasentation beauftragt, so erkennt der Klient
damit an, dass die Ausarbeitung der Konzeption angemessen zu honorieren ist.
Wurde ein Honorar nicht vereinbart, so gilt der giltige Vergitungstarif der Agentur
(bzw. branchenibliche Honorarforderungen). Die Agentur kann in keinem Fall
unverbindlich und kostenlos arbeiten, auch bei Nichtverwendung der eingereichten
Ausarbeitungen oder erfolgten Beratungen.

86) Ein der Agentur schriftich oder mandlich erteilter Auftrag gilt als
angenommen, wenn die Agentur die Ubernahme nicht innerhalb von 14 Tagen nach
Auftragserteilung schriftlich ablehnt.

87) Der Klient verpflichtet sich, die Agentur rechtzeitig Gber Art, Umfang und
Zeitfolge der geforderten Leistungen zu unterrichten und ihr alle fir die sachgemalie
Durchfuhrung des Auftrags bendétigten Informationen und Unterlagen, soweit diese
ihm verflgbar sind, fristgerecht und kostenlos zu liefern.

Der Klient verpflichtet sich, der Agentur nur zur Veroffentlichung oder Vervielféltigung
freigegebene Vorlagen wie Fotos, Modelle oder sonstige Arbeitsunterlagen zu
Ubergeben.

§8) Sofern die Honorierung der Agentur nicht durch ein schriftliches Angebot
geregelt ist, geschieht diese auf der jeweils glltigen Berechnungsgrundlage der
Agentur.

Im Agenturhonorar sind die Leistungen fir Werbevorbereitung, Werbeplanung,
Werbegestaltung enthalten, Werbetext kann gesondert berechnet werden.

Separat berechnet werden: Materialien, Reinzeichnungen, Ubersetzungen,
Fahrtkosten, Spesen, Organisations- und Beschaffungskosten,
Urheberrechtsiibertragungen, sowie technische Kosten wie Satz, Repro, Montage,
Fotos, Fotoabzlge, Werkzeugkosten, Herstellung von Werbemitteln und Leistungen
hinzugezogener  Spezial-Unternehmen (Marktforschung  etc.) je nach
entsprechendem Aufwand.

Die Agentur ist in jedem Falle berechtigt, angemessene Abschlagzahlungen zu
verlangen, deren Hohe sich an dem Gesamtumfang der vereinbarten Leistungen
orientiert.

Kommt eine von der Agentur ausgearbeitete und vom Klienten genehmigte
Konzeption nicht zur Durchfiihrung, so bleibt der Honoraranspruch der Agentur
davon unberihrt.

Der Beschaffungs-, Organisations- und Uberwachungsaufwand der Agentur wird
entweder durch Provisionierung durch den Lieferanten bzw. bei Berechnung durch
die Agentur an den Klienten abzlglich samtlicher Rabatte und Provisionen plus
.Handling-Fee" getragen (entsprechend 84 Abs. 4).

89) Der Klient ist nicht berechtigt, die von der Agentur im Angebotsstadium
eingereichten Vorschlage zu verwenden, und zwar unabhéngig davon, ob sie



urheberrechtlich geschitzt sind oder nicht. Dies gilt auch fir eine Verwendung in
abgewandelter Form oder durch Dritte.

810) Nutzungs- und sonstige Rechte an den eingereichten Vorschlagen gehen
nur insoweit auf den Klienten Uber, als dies aus der anfanglichen Aufgabenstellung
hervorgeht (Vertriebsgebiet, Auflagen, Zeitrdume etc.) und ansonsten gesondert zu
regeln sind.

811) Fdur die Eintragungs- und Schutzfahigkeit von Ent-wurfen wird eine Gewahr
seitens der Agentur nicht tbernommen.

812) Die Agentur haftet nicht bei Nichterfillung, Leistungsmangel oder Verzug
von Werbetrdgern oder sonstigen Drittbeauftragten, die nicht ihre Erflllungsgehilfen
sind, auch nicht fUr deren vorsatzliches oder grob fahrlassiges Verhalten. In anderen
Fallen tritt die Agentur ihre Ersatzanspriiche gegen den Dritten an den Klienten ab.
Die Agentur selbst haftet nur fir Vorsatz und grobe Fahrlassigkeit.

813) Terminvereinbarungen werden von der Agentur mit der allgemeinen
Sorgfalt eines ordentlichen Kaufmanns beachtet. Eil- und Fixgeschafte bedurfen
einer besonderen Vereinbarung. Anderenfalls ist die Agentur lediglich zur
nachtraglichen, ordnungsgemafen Leistung verpflichtet. Eine Stornierung des
A uftrags i st a usgeschlossen
Nach der schriftichen oder mindlichen Druckreifeerklarung durch den
Klienten ist die Agentur von jeder Verantwortung fir die Richtigkeit der vorgelegten
Unterlagen befreit.

Soweit der Klient von sich aus Korrekturen vornehmen lasst, entféllt jede Haftung der
Agentur. Eine Haftung fur die wettbewerbsrechtliche Unbedenklichkeit einer
Werbung kann nicht Gbernommen werden, insbesondere ist die Agentur nicht
verpflichtet, Entwirfe vorher juristisch tberprifen zu lassen.

814) Mit der Zahlung des Agenturhonorars, einschlielich der Lizenz fur die
Ubertragung des Vervielfaltigungsrechts, erwibt der Klient nur das Recht an der
Vervielfaltigung der Arbeit im vereinbarten speziellen Zweck.

Geht die Verwendung hiertber hinaus, auch nach Ablauf des Vertrags und auch
wenn kein Anspruch auf Urheberschutz erhoben wird oder erhoben werden kann, ist
eine neuerliche Vereinbarung sowie eine zusatzliche Honorierung erforderlich.
Auslandsrechte oder Rechte fir weitere Auflagen gelten nicht als mitlibertragen,
sofern nicht ein besonderer Abschluss erfolgt.

Vorentwirfe, Entwidrfe und Reinzeichnungen bleiben nach geltendem
Urheberrecht Eigentum der Agentur und sind nach Beendigung des Auftrags
unverziglich zuriickzugeben. Fir Beschadigung haftet der Klient. Gegen besondere
Vergutung kdnnen Vorentwirfe, Entwirfe und Reinzeichnungen dem Klienten
ausschlieBlich zur Verwahrung tberlassen werden.

Die Agentur ist berechtigt, die von ihr erstellten Werbemittel zu signieren und in
ihrer Eigenwerbung auf die Betreuung des Klienten hinzuweisen. Jeweils drei
Belegexemplare sind der Agentur nach Fertigstellung ohne besondere Aufforderung
zu Ubergeben.



815) Alle in Rechnung gestellten Honorare und Betrage einschlief3lich eventuell
verauslagter Kosten zuziglich der gesetzlichen Mehrwertsteuer sind innerhalb von 7
Tagen ab Rechnungsdatum ohne Abzug zu zahlen. Auf Vorauszahlungen und
Abrechnungen von an die Agentur vergebenen Etats kann die Agentur ein Skonto
gewdéhren.

Zieluberschreitungen werden mit Verzugszinsen in Hohe der Uberziehungszinsen
der Hausbank berechnet. Als Verwaltungsgebiihren werden 2% des
Rechnungsbetrages pro Anmahnung erhoben. Die Geltendmachung eines weiteren
Verzugsschadens bleibt ausdricklich vorbehalten.

816) Die Nichtigkeit  einzelner Formulierungen dieser  Allgemeinen
Geschéftsbedingungen berthrt nicht die Wirksamkeit im tbrigen. An die Stelle der
unwirksamen Klausel tritt diejenige zulassige Klausel, die in ihrer Wirkung der
unwirksamen Klausel wirtschaftlich am nachsten kommt.

817) Erfullungsort und Gerichtsstand fir alle Streitigkeiten, auch fir Wechsel-
und Scheckverbindlichkeiten ist Dortmund. Soweit nicht anders vereinbart, ist auch
auf Vertragsverhaltnisse mit auslandischen Auftraggebern deutsches Recht
anwendbar.

Jasper Werbeservice
Stand: Juni 2005



